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Ausgezeichnete Innovation
Wo wären wir in dieser Welt ohne innovatives Denken und Design?

Mitgliederzeitschriften

Das EDP-Award-Logo zeichnet die innovativsten Digitaldruck-
produkte (Hard- und Software, Verbrauchsmaterialien) aus. 
Vergeben wird dieses Logo von einer unabhängigen internatio-
nalen Jury. Ausgezeichnet werden die besten Produkte einer 
Kategorie, die im Laufe eines Jahres lanciert wurden. 
Es lohnt sich, bei Investitionen auf das EDP-Logo zu achten.

www.edpassociation.com
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INHALT

Vor Monaten schon hat uns einer
der großen Hersteller berichtet, dass
man davon ausgeht, dass die Zahl
der Druckbetriebe innerhalb der
nächsten drei Jahre um 30% abneh-
men wird. Gleichzeitig wurde aber
auch eine Produktivitätssteigerung
von 25 Prozent pro Jahr bei den
Druckmaschinen prognostiziert. So
sieht moderne Kannibalisierung aus,
denn die Auftragsvolumina werden
nicht um diesen Wert steigen – eher
weiter zurück gehen.

Wie sehr sich die Lage zuspitzt,
hat der Bundesverband Druck jetzt
in seiner Jahrespressekonferenz auf-
gezeigt: Im Zeitraum vom Jahr 2000
bis zum Jahr 2009 ist die Zahl der
Betriebe in der Druckindustrie auf
10.301 gesunken. Das macht dann
genau 26 Prozent aus. Besonders er-
schreckend dabei ist, dass sich die
Zahl der Großbetriebe mit mehr als
500 Beschäftigten in dieser Zeit
mehr als halbiert hat.

Es trifft vor allem die alteingeses-
senen Betriebe mit einer vermuteten
sicheren Substanz. Dort scheint der
Wille nach Erneuerung, nach Moder-
nisierung und höchstem Qualitäts-
management nicht so verbreitet zu
sein wie in den jungen und dynami-
schen Betrieben. Aber genau das ist
doch gefragt: schnelle Abläufe, eine
Mannschaft die Qualität produzieren
will und die Kundenwünsche nicht
als lästig empfindet. Und wer glaubt,
dass Kundenbesuche in einem Pro-
duktionsbetrieb förderlich sind – der
sollte auch dafür Sorge tragen, dass

Es wird ja viel prognostiziert,
die Berater wissen es, die Hersteller
wissen es, die Verbände jetzt auch –
nur die daran Beteiligten selbst ver-
suchen es immer wieder zu verdrän-
gen: Die grafische Branche befindet
sich in einer atemberaubenden Um-
wandlung und in einem dramati-
schen Schrumpfungsprozeß. 

der Betrieb dann »wie aus dem Ei ge-
pellt« aussieht.

Machen wir uns nichts vor, die
Zahl der Druckereien wird weiter
schrumpfen. Die geforderten Dienst-
leistungen werden weiter im Preis
verfallen und die Kundenforderungen
weiter steigen. Aber genau hier liegt
die Marktchance eines Dienstleis-
ters. Auf Kundenwünsche eingehen,
Qualität liefern und einen angemes-
senen Preis dafür verlangen.

Warum schaffen es denn einige
Digitaldruckanbieter, von ihren Kun-
den Vorkasse zu fordern und zu er-
halten – und wenn sie die Arbeiten
dann an eine Druckerei zur Abwick-
lung (!) weitergeben vereinbaren sie
ein Zahlungsziel von 30 Tagen.

Es gibt eine Menge zu verbessern.
Ich wünsche mir wieder einmal, dass
Sie beim Lesen dieses Heftes einige
gute Anregungen für Ihren Alltag
gewinnen können. In diesem Sinne
viel Vergnügen mit dem Heft.

Herzlichst Ihr

EDITORIAL

Schleichender Abgang
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die verdeutlichen, was Digital-
druck heute schon leisten kann
und wo es künftig hingehen
kann.
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DRUCK/PRODUKTION
Central-Druck Trost GmbH & Co. KG
Borsigstraße 1-3 · 63150 Heusenstamm
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Quark 8.1 bringt PDF-Neuerungen 24
Das neue, kostenlose Update verbessert
die PDF-Ausgabemöglichkeiten und un-
terstützt Funktionen, um die Arbeit mit
PDF-Einstellungen zu erleichtern.

CS5 – Neues für die Druckvorstufe 29
Mit der Version 5 hat Adobe eine Vielzahl
von neuen Details und Möglichkeiten in
die Creative Suite gepackt. Wir haben
untersucht, wie weit sich das Update
speziell für die Druckvorstufe lohnt.
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